
 2007رتبه بندي برندها در سال 

 
مسئله جهاني شدن اقتصاد و اهميت اطلاعات و جايگزيني دارائيهاي نامشهود به جاي دارائيهاي 

  .شركت محسوب مي شود ران يكا منبع اصلي ارزش ، براي سهامد،مشهود
ش شركتهاي برندها يكي از دارائيهاي نامشهود و با ارزش ترين آنها مي باشند و تقريبا يك سوم ارز

  .مندرج در فهرست پانصد شركت برتر فورچون را تشكيل مي دهند
توانايي برندها در ايجاد چنين ارزش مسحور كننده و فوق العاده اي در بوجود آوردن يك جامعه مالي 

  .مالي دنيا است تبه بندي قوي ترين برندهايرقابل توجه است و اين مهم دليل منطقي براي 
    داده هاي مالي با شاخص ولين مجموعه اي است كه اقدام به تلفيق علني اBRANDZ رتبه بندي

  .اين حوزه نموده است داده هاي پژوهشي در
ال آن ب آن ، دستيابي به اطلاعات عملياتي براي بازاريابي، تامين مالي و بدننتايج و مقدماتيپژوهشهاي 

د فرايند تصميم گيري را به سمت رشد و ارتقاي برند فعاليت حرفه اي كسب و كار را به همراه داشته كه مي توان
  . بعنوان دارايي يك شركت، هدايت كند
 بعنوان بزرگترين پايگاه داده ها جهت مطالعه و WPP’S BRANDZپژوهشهاي مقدماتي توسط 

     مونيتورينگ برندها انجام مي پذيرد و در اين مرحله بيش از يك ميليون مصرف كننده مورد مصاحبه قرار 
  . برند در سراسر دنيا مورد كاوي مي شوند40,000مي گيرند و از اين حيث حدود 

 با بازاردها را در مواجهه رن ، بخشها و تقسيمات جغرافيايي بBRANDZنتيجه مطالعات و رتبه بندي 
، خدمات مالي، كالاهاي لوكس، سريعنشان مي دهد و اين تقسيم بندي از قرار پوشاك، خودرو، غذاهاي 

نوشيدنيهاي سالم و فن آوري ها ، ، خرده فروشيلوازم بهداشتي و آرايشيارتباطات همراه، سوخت وسايط نقليه، 
  .مي باشد
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اي كه توليد ناخالص داخلي در سراسر جهان  اساسا اين تقسيم بندي، برندها را در بازارهاي توسعه يافته
 مترصد ،يم در تشكيل توليد ناخالص داخلي جهاني  بازارهاي فعال و سه.، در بر مي گيرندرا تشكيل مي دهند 

  .خواهند بودآينده رشد در 



      رتبه بندي برندها بر اساس ارزش دلاري برندها شكل مي گيرند و روش محاسبه آن مبتني بر 
   بهره وري اقتصادي است، ارزش نمايش داده شده برندها در اين رتبه بندي بر پايه ارزش حال حاضر برندها 

  .ي باشدم
 ، دو معيار اندازه گيري عملكرد را براي تعيين ارزش برند BRANDZارزشيابي و تعيين يكصد برند برتر توسط 

  قوت و قدرت برند) 2سهم و نقش برند         ) 1 ؛  استمدنظر قرار داده
ها و عايدات شركت مي شود و منظور از آمد دربه كسبمنظور از سهم برند، سهمي است كه منجر 

  .قوت و قدرت برند شاخصي است كه نرخ رشد كوتاه مدت يك برند را در يكسال نشان مي دهد
 شركت ميلوارد WPPاست كه واحد عمليات محور پيش بيني و  معياري تشخيصي BRANDZشاخص 

  .مايد آنرا ايجاد و از آن سال به بعد هر ساله اقدام به ارائه فهرست رتبه بندي برندها مي ن1998براون در سال 
  .ارزش برند، ارزش مالي آن است و منظور تجميع درآمدهايي است كه يك برند انتظار توليد آنرا دارد

  :ارزش برند به قرار زير است  سه مرحله محاسبه
 تعيين درآمدهاي نامشهود شركت و توزيع آن به برندهاي فردي بر اساس كشور متبوع 

 ...به تنهايي در مقابل عواملي ديگر همانند قيمت و تعيين سهم عايدي نامشهود ناشي از نقش برند  

 درآمدهاي حاصل از اين سهم را منعكس واين معيار تحت عنوان سهم و نقش برند شناخته مي شود 
در اين . ميزان وفاداري مصرف كنندگان را نسبت به محصول مزبور نشان مي دهددر ادامه مي كند و 

 .تريان خواهد بودمرحله ، پژوهشها بر پايه وفاداري مش

پروژه ارزش گذاري برند بر اساس ارزشهاي بازاري، توضيح در مورد وضعيت ريسك برند و پتانسيل  
 .رشد آن در اين مرحله انجام مي پذيرد

 كه قبلا جمع آوري و BRANDZكليه داده ها و اطلاعات هر سه مرحله، از محل پايگاه داده هاي  -
  .زيابي قرار مي گيرندمتمركز شده اند ، تامين و مورد ار

   ريت مالي و قدرت بازاريابي را به نمايش يپژوهش و مطالعه حاضر، تركيبي از راهبري خوب كسب و كار، مد
  .شركت خواهد بوددر سطح مي گذارد كه تلفيقي بي نظير بعنوان اهرم براي شكل دهي و رشد سلامت 
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 هصوص در يكي از بازارهاي معروف ب امروزه مصرف كنندگان در بازارهاي فعال به خ– رشد شرق 
 يعني برزيل، روسيه ، هند و چين درآمدهاي مصرفي بيشتري را نسب به گذشته BRICكشورهاي 

 ، برندهاي غربي بايستي محصولات و خدمات BRIC كشورهاي موفقيتهايال ببدن. بدست آورده اند



 KFC) 4,485 همچون سريعاي برند غذاه.  به مصرف كنندگان بومي خود پيشنهاد نمايند رامرتبط
 از سوي مصرف كنندگان هاي بي شماريتقاضا)  ميليون دلار33,138(و مك دونالد ) ميليون دلار

BRICدارند . 

 6,469 (Zaraو )  ميليون دلار1,041 (Levi’s، )  دلارميليون Nike) 10,290برندهاي پوشاك مانند 
وارداتي لوكس را با مدلها و مدهايي كه استطاعت شكاف ميان برندهاي بومي و برندهاي ) ميليون دلار

پوشش خود  آنها فراهم است را از اين حيث براي مصرف كنندگان جوان همالي عمومي نسبت به تهي
  .مي دهند

)  ميليون دلار5,387 (Rolexو )  ميليون دلارLouis Vuitton) 22,686حضور برندهاي لوكس مانند 
  .ول مورد ارزيابي قرار مي دهدمزارها را از منظر مصرف كنندگان متبااين همچنين تجربه مهم رشد در 

توانايي : ها ، موضوع داغ در حوزه تكنولوژي استي همگرايي و تمركز تكنولوژ– تمركز تكنولوژيها 
در ... )  صدا و ،، موزيك ، اينترنت، پست الكترونيكGPSديتا، (تركيب و جفت سازي خدمات مختلف 

         ، شرايط را براي ارتقاي سطح كيفي زندگي متنوعنها بر روي ابزارهاي  آلهم و انتقا كنار
در مواجهه با افزايش پيچيدگي ها ، مسئله برندسازي ساده مي نمايد، . مصرف كنندگان ايجاد مي كند

 با واكمن iphoneاز طريق ارائه تكنولوژي )  ميليون دلارApple ) 24,728ي پايه ژتركيب تكنولو
SonyEricsson  و Nokia) 31,670همه در يك دستگاه تلفن همراه رايانه اي عرضه )  ميليون دلار

توليدكنندگان با پردازش و مهارت در منسجم سازي پيشنهاداتي كه هويت برندهاي آنها . ه استدگردي
 . كرده و تصميمات استراتژيك آنها را به سمت هدفي متعالي متحد مي سازد، حركت مي كننديمرا تنظ

 كه قادرند با تداوم اخذ مجوز از شركتهاي مادر خود Nokia و Appleهمانند برندهاي قدرتمندي مثل 
نسبت به افزايش جريان درآمدزايي از طريق سرمايه گذاري در كسب و كارهاي با رشد و بازده بالا 

 .مشاركت نمايند
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 به جنبه هاي تبليغي و ركتهاش توجه به مسئوليتهاي اجتماعي –انتقال مسئوليتهاي اجتماعي شركتها  
 Shell ،)  ميليون دلارBP )5,931است، بعنوان مثال  تقويت ارزشهاي اصلي برندها كمك شاياني نموده

 .از آن جمله اند)  ميليون دلار33,427 (Toyotaو )  ميليون دلار4,679 (

BPاعث تقويت برند  بعنوان اولين شركت نفتي در اقدامي فرا نفتي اقدام به حركتي نموده كه بBP 
موفقيت تويوتا در .  يكي از سه تامين كننده اصلي انرژي خورشيدي در دنياستBP. شده است



 وجهه اي مثبت انجام دهد ن موثر را براي نشان دادتيايبريد توانست حركهبازارسازي خودروي مدل 
  . داشته باشددر دسترا و همچنان راهبري بلامنازع در صنايع خودرويي 

 بالارفتن سطح توجه – نسبت به حساسيت سلامتي مصرف كنندگانسريع  برندهاي غذاي واكنش 
 1980به مسئله سلامتي تغذيه ، فعاليت صنايع غذايي را دچار وقفه اي ساخت كه بدنبال آن در سال 

 سريعاكثر رستورانهاي زنجيره اي عرضه كننده غذاهاي . است د داشتهوم رشد و لذت تغذيه نموتدا
جايگاه و موقعيت خود را با ارائه غذاهايي با درجه )  ميليون دلار McDonald’s) 33,138شامل 

)  ميليون دلارBurger King) 1,401موضع .  كردندت بيشتر و جايگزيني غذاهاي سالمتر ، تقويلامتيس
 موضع از طريق كمپين بازاريابي متمركز بر عملكرد زنجيره اي ، پيشنهاد همبرگر پركالري را بر خلاف

 .رقيب خود ارائه كرده است

حتي در شرايطي كه بر خلاف جهت را ها، رند موقعيت بBurger King درصدي ارزش برند 63رشد 
  . نشان مي دهد، پذيرد ميبازار و با نقض برخي موارد انجام 

 :برندهايي كه رشد حداكثري را در طي سال گذشته تجربه كرده اند  

 رزش برندميزان رشد ا  تقسيم بندي  رديف

  %22   سريعغذاهاي  1
  %20  كسكالاهاي لو  2
  %15  سوخت وسايط نقليه  3
  %15  لوازم بهداشتي و آرايشي  4
  %14  تكنولوژي  5

 ) ، ديتا مونيتور و بلومبرگBRANDZديتاها جمع آوري شده از  ( Milward Brown Oplimor: منبع  
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 برند پوشاك  

اي مجزا مي باشد و ه  مد و موضوعيت آن مقوليدهد كه برندها  نشان ميBRANDZرتبه بندي 
 علت رشد موفقيت ،پژوهشها و مطالعات.  در آن دشوار استيراهبري ماندگار و نگه داشتن چنين موقعيت

 Georgioبرندهايي مثل . ه و بسط استراتژيهاي مختلف مي دانندعسه را توسببرندها در حوزه پوشاك و ال

Armani) 4,100ميليون دلار  ( وZara) 6,469فعاليت خود را توسعه و بسط داده و با ورود )  ميليون دلار



 بر ، و دكوراسيون مبلمان منزل و ديگر كسب و كارهاي مرتبططراحيبه كسب و كارهايي همچون 
موفقيت برندهاي دو وجهي با ابتكار . اند  موثر عمل كردهبرند،ارزش   در بالا بردنيشانموفقيتها

، توانسته اند جايگاهي را تحت عنوان راهبري اخلاقي، از )  ميليون دلارH & M )8,771عملشان مانند 
  .ارائه محصولات عاطفي و اخلاقي كسب نمايند طريق همكاري و مشاركت با بنگاههاي خيريه و

 غذاهاي سريع 

 پس از سپري شدن دهه هاي رشد و تثبيت مقوله اي تحت عنوان غذاهاي سريع، رويكرد جامعه به
         اهاي رژيمي و تناسب اندام حركت كرد و اين صنعت به شدت از سوي گروهي از سمت غذ

  .انتقاد قرار گرفت مصرف كنندگان و رسانه ها براي ترك عادتهاي غلط تغذيه مورد
ت پيشنهادي ولاصنعت غذاهاي سريع در پاسخ به شكل تقاضاي بازار ، بلافاصله اقدام به تغيير محص

قه هاي زنجيره تامين اين صنعت متاثر از اين تصميم و به تبع آن مواد خوراكي اكثر حل .خود نمود
 سالادها و يا قراردادن ميوه هاي تازه مانند يتشكيل دهنده اين وعده هاي غذايي را با گنجاندن موارد

  .در نظر گرفتندرا سالمتري منوهاي در منوهاي پيشنهادي 
مايز شدن خود در تي را براي ميع، راههاي غذايي سربرندهاي ،چنين حاكم بر بازار عليرغم چالشهاي اين
 .چنين فضايي يافته اند
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 موسسات مالي 

اند، موسسات مالي فعاليتهاي  موسسات مالي اشباع شده با توجه به اينكه كشورهاي توسعه يافته از وجود
عت نهستند تا به ص ندبانكهاي چند مليتي، علاقم. خود را براي ورود به بازارهاي فعال بسط داده اند

 درصدي تا سال 18 در انتظار رشد هندي خردبانكهاي . چين وارد شوند فرايندهاي بانكي اري وبانكد
  . هستند2010

ها و برندسازي و بدست ر به بازاورودبراي  اكثر بازيگران جهاني، ضرورت تمركز بر مسئله بازاريابي را
ت خدمات ي بانكها و تقودايت شمار ثروتمندان كه به امر هافزايش. را دريافته اندار آوردن سهم از باز

.  ثروت با معرفي خدمات ارائه شده توسط بانكها انجام مي پذيرد تاييد صحت اين گفتار استمديريت



 AIG) 5,880بيمه گران بر استراتژي برند انحصاري و منفرد متمركزند همچون بيمه گري بزرگ به نام 
  ).ميليون دلار

 كسكالاهاي لو 

كالاهاي لوكس در تقسيم بندي برندها در جايگاه دومين به لحاظ حجم رشد ارزشي برند قرار مي گيرند، 
د به حوزه هاي وبا ور توسعه فعاليتهايشان بوده كه ط وسها در ببرندبخشي از اين رشد مرهون موقعيت 

به حوزه هايي ) ون دلار ميليGeorgio Armani) 4,100برند . جديد با پيشنهادهاي نوين ميسر شده است
همچون هتل، خانه داري وارد گرديده كه اين امر نه تنها باعث تقويت برند و رشد ارزشي آن گرديده كه 

 مزبور در فضاي سبك و برند در مورد اينكه آنباعث شده تا تصوير ذهني جامعه عمومي نسبت به بلكه 
بت را ايجاد نمايد، مهم تر اينكه رشد در شيوه هاي زندگي هم وارد شده ، جلوه اي تاثيرگذار و مث

بازارهاي فعال، اشتياق ميليونرهاي چيني، روسي و كشورهاي ديگر را به سمت كالاهاي لوكس سوق 
 .داده است

 ارتباطات همراه 

صنعت ارتباطات همراه و موبايل تحت تاثير تغييرات و تحولات ادغامها و برندسازيهاي مجدد قرار گرفته 
با توجه به اشباع بازار و رقابت قيمتها، شركتها . ايم  تحول شاهد تغيير در ارزش برندها بودهال اينبو بدن

توانسته )  ميليون دلارOrange) 9,922شركت . ارائه سرويسهاي غيرمعمول حركت كرده اند به سمت
ف كنندگان و  امر ارتباط مستقيمي با وفادارسازي مصراين خود ايجاد كنند كه برندهويتي قدرتمند براي 

هاي زاكران در سينماها براي روتحت  ارائه بليط رايگان تماشاي فيلم هاي. سرويس پذيران داشته است
از اين مدل براي وفاداري بيشتر )  ميليون دلارMovistar) 4,686 شركتچهارشنبه تحت مديريت 
تقاضاي مصرف كنندگان برندها دچار پاره اي لغزشها در اين حوزه به جهت . مشتريان بهره جسته است

 را در بازار با آنها شبكه ها و زنجيره محصولاتشان شده اند كه اين مسئله ، سهم يدر به روز رسان
 درصدي رشد طي 60بازارهاي فعال و ايالات متحده در انتظار پيش بيني . مخاطراتي مواجه ساخته است

  .پنج سال آينده هستند
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 ط نقليهئسوخت وسا 



امر خريد بر آن  دگان را درنيت نفت خام بر قيمت كالاهاي خرد، رفتار مصرف كنتاثير رشد اخير قم
و )  ميليون دلارBP) 5,931 شركتهاي قعيتدر اين تقسيم بندي مو. داشته تا ارزش برندها رشد كنند

Shell) 4,679در  را ردو شركتي كه روند بازا. نشان از نقش مهم و فزاينده اين برندها دارد)  ميليون دلار
 انرژي را راهبري مي كنند در اين اثنا چالش وزهتعيين جايگاههاي مجدد تامين كنندگان فعال در ح

  .پيش رو دارندنيز در مواجهه مسئله انرژي و محيط زيست و ضرورت توجه شركتهاي نفتي را 
ت ي قوي برخوردارند اما مشاهداي از برندهاBRICبه نظر مي رسد كه شركتهاي فعال در كشورهاي 

  تاريخي مويد شرايط انحصاري بودن عملكرد ايشان است

  آرايشي–لوازم بهداشتي  

       Clarinبرندهايي همچون . اين حوزه فوق العاده چشم گير بوده استدر افزايش ارزش برندها 
از رشد قابل )  ميليون دلار1,863 (Shiseidoو )  ميليون دلار3,090 (Lancomeو )  ميليون دلار1,137(
 و رقابت ديداين بخش متوجه ارائه محصولات ج استراتژي شركتها در. اند جهي برخوردار بودهتو

  .تنگاتنگ براي كسب سهم بيشتر بازار بوده است

 خرده فروشي 

اري از يبرندهاي ثابت در اين بخش در رقابتي سخت با نرخ شكنيهاي رقباي خود مواجه شد، اگر چه بس
 نگه داشتن نرخ و حتي گرانتر شدن ، مشتريان خود را در اختيار تثابها همچنان علي رغم برنداين 
 6,674 ( Best Buyو )  دلار ميليون Maks & Spencer ) 9,509رشد مهم برندهايي همچون . دارند

  .نشان مي دهد كه برندها قادرند خود را از شرايط رقابتي ، متمايز سازند) ميليون دلار
  محصولات را در خط و موقعيت رقابتي اين متوجه بريتانيا ساخته و مجددا تمركز خود راM & Sبرند 

 بر رقابت جديد. رشد ارزش برند را در پي داشته است% 192نتيجه اين استراتژي . محدوده قرار داده است
 نگاه فعالان بازار براي كسب مي باشد كهسرزمين چين بعنوان هفتمين و بزرگترين بازار مصرفي دنيا سر 

  .اين بازار است سهم در
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 نوشيدنيهاي سالم 

 اتغدر بريتانيا، محدوديتهايي از طريق تبلي. است اين بخش از بازار برندها متاثر از كمپين سلامتي بوده
 و توليدكنندگان متقاعد شده اند تا با ممنوعيت فروش نوشابه در رديدهبراي كودكان اعمال گبخصوص 



كوكاكولا . ابه هاي كم كالري و سالم مبادرت كنندمدارس موافقت نمايند و صرفا به فروش نوش
 . را در اين خصوص انجام داده است كلانيسرمايه گذاري)  ميليون دلار34,958(
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  اطلاعاتفن آوري 

  .همگرايي و ارائه بسته هاي كالايي مهمترين و اصلي ترين روند در اين حوزه بوده است
تلاش )  ميليون دلار31,670 (Nokia و iphoneل با معرفي محصو) ميليون دلارApple) 24,728برند 

در بخش رايانه هاي . دستگاه رايانه همراه ارائه كنند كردند تا چند امكان و سرويس را در قالب يك
استراتژي خود را از تبليغ محوري و راهبري بازار از )  ميليون دلارDell) 13,903دستي و روميزي ، برند 

   بخش رنمونه ديگري از همگرايي و توجه بازار برند د.  داده استطريق قيمت به سمت ديگري سوق
  . بوده استOracle و SAP دو برند اريوري، توسعه روابط همكآفن 

)  دلار ميليون Samsung) 12,742رشد برندها در بازارهاي بالغ با كندي همراه است و برندهايي مانند 
رندينگ خود با هدف رقابت و ايجاد حاشيه سود و سرمايه گذاري سنگيني را در ساختار و معماري ب

بازارهاي فعال ، برندها را رشد مي دهند اما شكل تقاضاي بازار بگونه اي . مارجين بيشتر ، انجام داده اند
  .است كه حاشيه سود و مارجين كمتري را ايجاد مي كند


